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PORTRAT

Yon der

schonen Kehrseite

des Ruhms

werben, werden die Designer der exklusiven
Produkte sehr selten genannt. Xavier Perrenoud
stort dies nicht — im Gegenteil.

r ist bekannt, und dennoch

diirfte sein Name nur wenigen

geliufig sein. Es sei denn, man

gehire  zu  seinen  Auftrag-

gebern. Doch in diesem Fall
méchte man wahrscheinlich niche allzu
laut dariiber sprechen, moglicherweise
ist einem dies gar untersagt.

Man kénnte an dieser Stelle so einiges
vermuten, doch Xavier Perrenoud arbei-
tet weder fiir die Regierung, noch ist er
in einem zwielichtigen Gewerbe titig,
Der Westschweizer verdingt sich als
Designer, allerdings iiberwicgend in der
Uhren- und Schmuckbranche. Und
genau hier wird es geheimnisvoll. Wih-
rend niimlich in vielen Designsparten die
Entwicklung eher dahin geht, dass der
Gestalter noch vor dem Produkt und
nicht selten im gleichen Atemzug mit
dem Hersteller genannt wird, ticken
die Uhren in den Marketingabteilungen
zwischen Biel und Genf offenbar ein
bisschen anders.

AUFGABE FUR SPEZIALISTEN

Weshalb Xavier Perrenoud die meisten
seiner oft sehr prominenten Auftrag-
geber nicht nennen darf, weiss er selbst
auch nicht genau. «Das hat wohl damit
zu tun, dass in der Uhrenindustrie, vor
allem in einem gehobenen Segment, die
Marken oft eine sehr lange und starke
Tradition aufweisens, meint Perrenoud.
Als Designer sei man hingegen nur fiir
eine begrenzte Zeit Teil einer Marke und
arbeite nicht zuletzt am kulturellen Ver-
michtnis seines Auftraggebers. «Wenn
du deine Arbeit gut machst, bereitest du
das Produkt bereits fir diejenigen De-
signer vor, die zukiinftig am Re-Design
einzelner Modelle und Kollektionen
weiterarbeiten werden.»

Eine solche Bescheidenheit mag auf
den ersten Blick befremden, doch passt
sie durchaus zu Xavier Perrenoud und
zur Art und Weise, wie er seine Rolle als
Designer versteht. «Es ist eine Frage des
Charakterss, meint er und betont licher
die Vorziige des Systems, als sich iiber das
fehlende Rampenlicht zu beklagen. «Es
stcht mir offen, fiir sehr verschiedene
Marken zu arbeiten, was viel schwieriger
wiire, wenn man meinen Namen publik
machen wiirde.» Zudem arbeite man oft
jahrelang und Giber viele Projekte hinweg

mit einem Kunden zusammen. Dies ver-
schafft Perrenoud die notwendige Konti-
nuitit und Ruhe, um sich stetig weiter zu
spezialisieren, was in seinem Metier
nicht unwesentlich sei.

«Beim Uhrendesign hat man es fast nur
mit Spezialisten zu tun», sagt Perrenoud,
Dies vor allem deshalb, weil man sehr
viele Regeln beachten muss und ein Feh-
ler schnell einmal sehr teuer zu stehen
kommt. «Wenn du zu viel oder nicht
genug verinderst, kannst du einer Marke
grossen Schaden zufigen. Wichtig ist
fiir ihn deshalb eine intensive Auseinan-
dersetzung mit der jeweiligen Unter
nehmensgeschichte seiner Kunden. Meist
beginnt er einen Auftrag mit cinem Be-
such im Firmenarchiv oder deckr sich
bei Antiquititenhiindlern mit alten Mo-
dellen ein.

Ausserdem beharrt Perrenoud darauf,
die ganze Entstehungsgeschichte ciner
Uhr begleiten zu diirfen. «Die Arbeit
des Designers hirt nicht einfach bei der
Zeichnung auf» Man miisse sich auch mit
der Umsetzbarkeit der Entwiirfe ausein-
andersetzen und die Produktionskosten
im Auge behalten, warnt Perrenoud, an-
sonsten konne sich auch ein sehr schiner
Entwurf als falsche Lisung herausstellen.
«Oft werden Designer gar nicht mehr
in den Produktionsprozess eingebunden
und allfillige Modifikationen einfach von
einem Techniker vorgenommen.» Dies
rithrt nicht zuletzr daher, dass die Uhren-
industrie aus Griinden des Marketings
ihre eigenen Regeln regelmissig umgeht
und auf berithmte, jedoch branchenfrem-
de Designer zuriickgreift. «Das Uhren-
design ist jedoch eine Arbeit, die enorm
von der Erfahrung lebt», meint Perrenoud.

EXPERIMENTIERPHASE

Die Erfahrungen, die Perrenoud in den
letzten zwanzig Jahren sammeln durfte,
haben ihn auch dazu veranlasst, zum
zehnjihrigen Bestehen seines Ateliers
«XJC» niche einfach eine Retrospektive
zu veranstalten, zumal es aus bekannten
Griinden nicht einfach gewesen wire,
von den Kunden die entsprechenden
Produkre auszuleihen,

Stattdessen giinnte man sich eine Aus-
zeit, um sich des eigenen Stils und der
iiber die Jahre gefestigten Arbeitsabliufe
bewusst zu werden und damit neue

gestalterische Grenzen auszuloten. Im
Vordergrund stand die Suche nach geeig-
neten Maternialien und Strukturen; was
konkret daraus entstehen sollee, hat sich
erst wihrend der Experimente ergeben,
«Es sollte etwas werden, das man auf dem
Kérper triigt, allerdings weder Mode
noch Schmucke, sagt Perrenoud.

Entstanden sind ein philosophischer
Blick auf die Anwendung von Schmuck
und eine Fotoserie, fiir die das Duo Milo
Keller und Julien Gallico mit einer
Modelagentur zusammengearbeitet hat,
die sich gingigen Schinheitsidealen ver-
wehrt. Schliesslich interessieren Xavier
Perrenoud spannende Resultate mehr als
das Rampenlicht, David Streiff Corti

Xavzer Perrenoud

Der Designer Xavier Perrenoud
(*1970) ist nach seinem Abschluss an
einer technischen Hochschule eher
zufillig in der Luxusindustrie gelan-
det. Die Mischung aus sehr traditi-
oneller Arbeitsweise und Hightech-
Maschinen hat ihn jedoch auf Anhich
fasziniert, Seit 2001 entwirft er mit
seinem Atelier « XJCo in La Chaux-
de-Fonds Uhren und Schmuck fiir re-
nommierte Hersteller. Dancben ist er
Professor an der Kunst- und Design-
hochschule Ecal. (das.) wwwxjcch

7 = DIE SCHONEN SEITENs  AUSGABE 212 31

Wihrend viele Uhrenmarken mit prominenten Gesichtern
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