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Entre création personnelle et respect
des codes de la marque, de quoi
vous inspirez-vous pour dessiner vos
montres?
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Evidermment jai une manie

les projets qui mest propre
avec les étudiants qui viennent du monde
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riche et maide & me remettre en qu

Le travail de laboratoire que nous faison
en équipe a latelier me permet aussi
dexprimer des visions plus personnelles
Tout peut étre source dinspiration

Les designers horlogers restent dans
fombre des marques pour lesquelles ils
créent. Cet anonymat vous pése-t-il ?
Nous travaillons pour des marques
internationales. La confidentialité et |a
discrétion sont fondamentales. |l est
important détre humble et de se fondre
dans [a marque.

Pouvez-vous nous révéler quelques-
unes des montres que vous avez signdes
sans trahir personne?

Apres plus de vingt ans de travail dans

le domaine, {ai dessiné beaucoup de
modeéles dont quelques-uns sont devenus
iconiques, Certaines margues exigent la
confidentialité alors que pour d'autres les
choses sont officielles. Je préfere donc
ne citer personne en particulier. Mais tout
se sait...
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LES DESIGNERS DE LOMBRE

PROUESSES TECHNIQUES OU HISTOIRE, VOILA LES POINTS SUR
LESQUELS LES MARQUES HORLOGERES SAPPUIENT POUR BATIR LEUR
REPUTATION ET COMMUNIQUER. LASPECT DE LA MONTRE N'EST EN
REVANCHE QUE RAREMENT VALORISE, ET SON DESIGNER RESTE, A DE

RARES EXCEPTIONS PRES, DANS LOMBRE.

Lc design en tant que tel n'est appa-
ru dans I'horlogerie qu'au cours des
années 1960. Jusque-la, Papparence des
montres était souvent définie par les
piéces disponibles ou la fonction a la-
quelle elles étaient destinées. Peu a peu,
cependant, les horlogers comprirent I'in-
térét qu'ils avaient a se singulariser non
seulement par la technique mais aussi
par lesthétique: donner une cohérence
visuelle a tous leurs produits allait per-

&

mettre une reconnaissance rapide de leur
marque.

Malgré cette évolution, ceux-la ont tou-
jours voulu garder la main sur la création:
le nom des designers, qu’ils travaillent en
interne ou en qualité de prestataires ex-
ternes, reste secret. Seule la sacro-sainte
marque doit étre louée et reconnue. Com-
ment les designers horlogers vivent-ils ce
relatif anonymat? Bilan Luxe est allé a la
rencontre de quatre d’entre eux.



